@a@b

”Viestinndssd tulee pyrkid naisten ja tyttojen sekd heidin rooliensa

tasapainoiseen kuvaamiseen.”

* % %

*Tiedotusvilineitd tulee robkaista esittimddin naiset luovina ihmisind
sekd pidattaytyad esittamdstd heitd alempiarvoisina olentoina sekd

kayttimadstd beitd seksiobjekteina ja kauppatavarana.”
* % *

”Seksististen stereotyyppien esittaminen mediassa on sukupuolista

syrjintdd, joka alentaa ja loukkaa naisia.”

* % %

?Viestimissd esiintyvdd pornografiaa sekd naisiin ja lapsiin
kobdistuvan vikivallan esittdmistd vastaan on luotava

asianmukaista lainsdddintod.”

PEKINGIN ASIAKIRJA



6. NAISET JA MEDIA

” Jokaisella on oikeus mielipiteen- ja sananvapauteen; tahin sisiltyy oikeus
héiritsemdttd pitdd mielipiteensd sekd oikeus rajoista riippumatta hankkia,
vastaanottaa ja levittdd tietoja kaikkien tiedotusvilineiden kautta.”

YK:N IHMISOIKEUKSIEN JULISTUKSEN 19. ARTIKLA

Elamme tiedotusvilineiden ymparoimassd maailmassa. Tietotekniikan kehi-
tys on mahdollistanut maailmanlaajuisen viestintiverkoston syntymisen, ja
samalla joukkoviestinten vaikutusvalta on kasvanut. Median vilittamalla in-
formaatiolla on vaikutusta niin yksityisten ihmisten asenteisiin kuin viralli-
seen paatoksentekoonkin.

Median kuvaama maailma on edelleen melko perinteinen, ja sitd hallit-
sevat linsimaiseen kulttuuriin sidotut arvot ja asenteet. Ndenndisestd suku-
puolineutraaliudesta huolimatta median valittima kuva on yha selviasti su-
kupuolittunut. Naiset ja miehet esitetddn usein stereotyyppisten rooliensa
mukaisesti, mika yllipitdd ennakkoluuloja ja heikentdd sukupuolten vilisen
tasa-arvon toteutumista.

Niin uutisissa kuin muissakin ohjelmissa naisten edustama maailma nay-
tetddn toiminnallisesti kapea-alaisempana kuin miesten. Miehet esitetdidn
useimmiten sankareina, toimijoina ja vapaina henkilokohtaisista siteista.
Naiset sen sijaan ovat ensisijaisesti kauniita ja passiivisia. My6s ammateis-
saan toimivia naisia arvioidaan ulkondon perusteella.

Sukupuolindkokulman huomioiminen tiedotusvilineissd on tarkeda, silla
joukkoviestimilli on mahdollisuus vaikuttaa yleisiin asenteisiin ja sitd kautta
naisten aseman edistimiseen kaikkialla maailmassa.

PEKINGIN ASIAKIRJASSA korostetaan naisten nakyvyyden lisidmisen ja
heiddn ddnensd kuuluviin saamisen tirkeyttd. Naisia on saatava mukaan
erityisesti paitOksentekoon, jotta naisten tarpeet ja huolenaiheet tulisivat
asianmukaisesti huomioiduiksi ja naisille kohdistettujen ohjelmien maara li-
sddntyisi.

Median sukupuolittunut kieli
Kuvat ja sanat tulkitaan mielikuvien, metaforien ja aiempien kokemusten
kautta, usein tiedostamattomasti. Median kidyttimi kieli on yhi vahvasti

maskuliinista, mikad heijastaa ja vahvistaa sukupuolten eriarvoista asemaa.
”Mies” on kielellinen normi niissikin kielissd, joissa ei ole niin sanottua
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"Ajatelkaa nyt kaikkia niitd tv-ohjelmia,
Jjoissa hauskat kundit tekevit tismalleen

niin kuin heistd tuntuu. Heiddn ei tarvitse
murehtia, onko ripsivdri levinnyt tai ovatko
he lihavia. Eikd kukaan ole kieltdmdssa!
Heilld voi olla typerd kampaus, tekohampaat
tai hattu. Heilld voi olla kdyryselkd, ja he
voivat puhua murretta ja tanssia typerdsti.
Alaston kundi on vitsikds. Alaston nainen

on seksikds. Nainen on hauska, jos hdn on
ironinen ja hieman viiled. Nauravatko ihmiset
alastomalle naiselle, jolla on koyryselkd ja
Hitler-viikset? Mind nauraisin, mutta mind
olenkin luultavasti poikkeus.”

Paula McManus, Voiko tyttokin olla hauska?
teoksessa Pilluparvi. 2003. Toim. Linda Skugge,
Belinda Olsson ja Brita Zilg. Suom. Anu Tukala. Like.

Kieli on piilomaskuliinista:
mies esitetddn normina ja
nainen poikkeamana.



Mediassa naiset esitetdidn
usein myyttisten roolien
kautta.

* Uutisten tekijdistd jo noin
puolet on naisia.
# Kuitenkin vain joka viidennessa

uutisjutussa nainen esiintyy tai
on haastateltavana.

kieliopillista sukua. Monesti naisia my0s viahatellian mediapuheessa. ”Tytot-
tely” on yleistd jopa tilanteissa, joissa toimijoina ovat aikuiset naiset.

Mediassa naiset esitetdidn usein myyttisten roolien kautta: nainen on
Neitsyt Maria, Lemminkaiisen iiti tai femme fatale.

Mediakielen sukupuolittuneisuuden tiedostaminen on hiljalleen lisddn-
tynyt. FErityisesti naistaiteilijat ovat viime vuosina luoneet stereotyyppistd
naiskuvastoa purkavia tekstejd, kuvia ja sarjakuvia. Nais- ja tyttdenergian
riemastuttavan huumorin kyllastimat hahmot kannustavat naisia itsedankin
nauramaan lukkiutuneille toimintatavoille ja kdytannoille.

6.1. Sukupuolittuneet uutiset

Viestintdalalla tyoskentelee nykyddn paljon naisia, mutta vain harva heistad
on paittdvissd asemassa. Tuotannosta ja linjavalinnoista vastaavat useimmi-
ten miehet. Miehet myos hallitsevat tiedotusvilineiden sisaltod: uutisissa ja
ajankohtaisohjelmissa miehia kuvataan ja haastatellaan huomattavasti nai-
sia useammin — jopa katugallupien kansalaiset ovat useimmiten miehia.

Vaikka naistoimittajia on yhi enemman, uutisten naiskuva ei ole juuri
muuttunut. Naiset tuodaan yhd uutisissa useimmiten esiin aiteind ja vai-
moina, itkevind uhreina ja ddnettomind taustahahmoina. Miesten edustama
maailma on uutisoitu monipuolisemmin: miehet esiintyvat aktiivisina toimi-
joina, paatoksentekijoind ja asiantuntijoina paljon naisia useammin.

Kédytinnon tyossakin nais- ja miestoimittajien kasittelemit asiat ja aihe-
alueet eroavat toisistaan. Naisille lankeavat helposti sosiaalisia kysymyksia,
kuluttajakysymyksia ja perhettd koskevat teemat, miehet puolestaan kisitte-
levdat enemmain talous- ja tydomarkkina-asioita.

Uutiset eivit ole vaikutuksiltaan sukupuolineutraaleja. Naiset ja miehet
my0s kokevat asioita usein eri tavalla. Uutisoinnin monipuolistamiseksi ja
erilaisten nikemysten huomioimiseksi molempia sukupuolia tarvitaan seka
uutisten padhenkiloiksi ettd tekemain niita.

6.2. Mainonta

Mainonta poikkeaa uutisinformaatiosta. Mainonnan tarkoituksena on tar-
jota tietoa tuotteista ja palveluista seka edistdd tuotteiden myyntid ja halut-
tavuutta. Tuotteiden kauppaamisen lisaksi mainonta vaikuttaa ihmisten kasi-
tyksiin itsestddn ja vahvistaa samalla sukupuolirooleja. Mainonta tarjoaa
katsojalleen kuvan siitd, mikd on tavoiteltavaa ja minkilainen pitdisi olla.
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Tarjoamalla malleja ja samastumisen kohteita mainonta vaikuttaa yleisiin
asenteisiin ja kdasityksiin sukupuolten rooleista yhteiskunnassa. Kun nai-
nen tai mies jatkuvasti esitetdidn vanhentunein tai paikkaansa pitimattomin
tunnusmerkein, on todennikoistd, ettd vastaanottaja alkaa ennen pitkdd
kayttaytyd odotusten mukaisesti. Mainonnan yllidpitimat stereotyyppiset
sukupuoliroolit antavat voimakkaan viestin erityisesti omaa identiteettidan
rakentaville nuorille.

Sukupuolistereotypiat ovat yksinkertaistettuja oletuksia ja odotuksia miesten ja naisten
luonteenpiirteistd ja heiddn tehtdvistddn yhteiskunnassa. Maskuliinisuuteen ja feminiini-
syyteen liitetyt ominaisuudet ovat useimmiten pelkkia uskomuksia, joiden paikkansapita-
vyyttd ei ole kattavasti osoitettu. Vaikka uskomukset olisivatkin virheellisid, ne ohjaavat
ihmisten asenteita ja ajattelua muodostuen osaksi yksilon mindkuvaa.

Mainonnan nais- ja mieskuvat

Mainokset suunnataan aina tietylle kohderyhmalle. Tilaa jatetddn tilaa tul-
kinnalle, mutta kohderyhmin tavoittamisen kannalta mainoksissa on kay-
tettdvd melko tavallisia, tunnistettavissa olevia symboleja ja merkityksia.
Kaavamaiset roolimallit ovat pysyneet melko muuttumattomina mainonnan
alusta alkaen.

Mainonta yllapitaa kasityksid naisten ja miesten rooleista ja asemasta yh-
teiskunnassa sekd sukupuolelle sopivista tehtdvistd. Naiset kuvataan usein
avuliaina diteind tai puolisoina, joiden tehtdvd on yllapitaa jarjestystd, hoi-
taa kotia ja lapsia sekd tarjota mielihyvdaa ymparistoonsa. Miehet taas esiin-
tyvit useimmiten johtajina, pdattdjini, tyontekijoind tai vapaa-ajan roolissa.
Mainoksissa miehet ovat ulospainsuuntautuneita, aktiivisia ja aikaansaavia.
Naisten toiminnot ovat huomattavasti passiivisempia ja rajoittuvat usein
kotipiiriin ja viehadttavyyden yllapitoon.

Toisin kuin muussa mediassa, mainoksissa naiset esiintyvat

miehid useammin. Naisellisuudella myydaan lihes mita tuo-
tetta tahansa — pesuaineista puutarhatyokaluihin, kodinko-
neista karamelleihin. Mainonta korostaa erityisesti naisten
ulkoisia ominaisuuksia ja esittid heidat seksikkiini, vieh-
keind ja tavoiteltavina. Mainoksissa ihannoidaan nuo-
ruutta, kauneutta ja hoikkuutta. Huoliteltu ulkoniko
kuuluu olennaisena osana mainosten menestyvian naisen
ominaisuuksiin.

Median vilittima kauneusihanne saattaa johtaa eri-
tyisesti tytoilld vadristyneeseen kasitykseen omasta ruu-
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* Thminen ndkee pdivittdin
400-600 mainosta.

*

Joka kymmenennessd mainoksessa
aiheena on kauneus.

*

Syomishdirioiden lisddntyminen on
suoraan suhteessa median ja muoti-
maailman ruumiinkuvaan. Vuonna 1991
toteutettu tutkimus tarkkaili anoreksian

Jja laihuusihanteiden muutoksia 50 vuoden
aikana: laihuusihanteen vahvistumista
mediassa seurasi anoreksian lisddntyminen.

*

Naistenlehtid kdsittelevdssd
tutkimuksessa loydettiin neljin
suurimman lehden 48 numerosta 63
laihdutusmainosta. Miehille suunnatuissa
lehdissd vastaavia mainoksia oli 48
lehdessd yksi.

*

68 % naisista kokee oman ulkondkonsd
rumemmaksi luettuaan naistenlehtid. Tamd
kavi ilmi Stanfordin yliopiston opiskelijoita
tarkastelleessa tutkimuksessa.

Lahde: www.about-face.org
(koonnut tohtori Liz Dittrich)



Tasa-arvoa loukkaavana mainon-
tana voidaan pitada mainosta:

# jossa naisia kdytetddn katseen-
vangitsijana.

# joka kdyttdd hyvakseen seksuaalista
vihjailua ja antaa lupauksia, joilla
ei ole mitddn tekemistd tuotteen
kanssa.

* joka tukee sukupuolistereotypioita
yhteiskunnassa.

# joka luo kaavamaisen kuvan toisen
sukupuolen persoonallisuuden
piirteistd.

# joka luo vdarid ja vanhentuneita
mielikuvia siitd, mikd on tunnus-
omaista naisille ja miehille.

Mitd antaisin naiselle?

Mitd antaisin lahjaksi naiselle,
joka uskaltaa olla oma itsensd?
Rohkealle sekd itsendiselle,
oman arvonsa tuntevalle?

No, tietenkin antaisin...

1. naistenlehden vuosikerran!!

Josta kaksi kertaa kuussa saa lukea
uuden mullistavan keinon pddstd kiloista
silld lihavuushan merkitsee sairautta

on nainen oma itsensd vain (langan)
laihana!

2. uudet vdrit hiuksiin ja ripsiin!!

Koska nainenhan tietdd mitd haluaa

Jja uskaltaa sanoa sen katsellaan

hdn tietdd myds oman arvonsa

sen hinta ndkyy Lorealin (muovi) purkista!
("because I'm worth it”)

3. terveyssidepakkauksen!!
Kuukautisethan on luonnollinen asia
kunhan pysyvdt ne salassa ja piilossa
ultraohut side haittaa ei sun eldmdd

voit iloisesti hypdhtdd ei (veri) tahraa jdd!
4. uuden naisten seksioppaan!!

Jossa neuvotaan vaginansa trimmaamaan
niin ettd nainenkin oppii laukeamaan
sisddn-ulos —tyyppisessd seksissd
suoriutumaan mahtavasti (pari) singyssa!
On mahdollisuuksia niin useita

naisen eldmd niin kovin useita

naisen eldmd niin kovin vivahteikasta

voi sddret ajaa hisseissd,

on kaarituet tisseissd

voi tdtd vapautta ja (uhka) rohkeutta!

Impivaara. Feministinen lauluyhtye. 2002.
San. Mummo

miistaan. Itsekriittisyydestd johtuvat syomishdiriot ovat yleistyneet viimeis-
ten vuosikymmenten aikana.

Perinteisten roolien kaavamaisuus on pikku hiljaa murtunut, mutta tima
on tarkoittanut lihinnd miesten roolin laajentumista. Mainosten miehid na-
kee nykyisin myos kotiaskareita tekevind perheenisind. Miesten osallistu-
mista arkirutiineihin kuvataan kuitenkin usein ihannoivasti.

Miehille suunnatussa mainonnassa mies kuvataan edelleen usein kauniin
naisen avulla: puhdas mies saa seksikastd naisseuraa tai rohkea seikkailija
viehdttivin kumppanin. Mies on toimija, nainen koriste.

Tasa-arvoa loukkaava mainonta?

”Mainoksessa ei suvaita syrjintid, kuten rotuun, kansalliseen alkuperdidin,
uskontoon, sukupuoleen tai ikiin perustuvaa syrjintdd, eikd mainos saa
loukata ihmisarvoa millddan tavalla.”

KANSAINVALISEN KAUPPAKAMARIN MAINONTAA KOSKEVA PERUSSAANNOSTO,
4. ARTIKLAN 1. MOMENTTI

Naiset ja miehet tulkitsevat mainonnan viesteja usein eri tavalla. Naiset rea-
goivat miehid useammin siihen, minkalaisia mainokset ovat. Naiset my0s
pitdvit miehid useammin naisia esineellistdvid mainoksia loukkaavina.

Mainonnan neuvottelukunta on selvittinyt yleison suhtautumista mai-
nontaan vuodesta 1976 lihtien. Selvitysten mukaan nykymainontaan ol-
laan pddosin tyytyviisia. Kielteisid tuntemuksia herattavit lihinna vikivalta,
seksi ja alastomuus seka naisia aliarvioiva, halventava tai tasa-arvoa louk-
kaava mainonta. Alastomuutta itsessddn pidetdan harvemmin loukkaavana,
ratkaisevaa on, miten se tuodaan esille.

Hyvaa markkinointitapaa valvoo Suomessa Mainonnan eettinen neu-
vosto. Sen laatimissa sdiannoissa ja ohjeissa kielletian hyvin tavan vastainen
mainonta tai muutoin kuluttajien kannalta sopimaton menettely. Hyvin ta-
van vastaisuudesta voidaan puhua, kun esimerkiksi alastomuutta kaytetdan
sukupuolta halventavalla tavalla, pornografisesti tai pelkkdna katseenvangit-
sijana vailla yhteyttd markkinoitavaan tuotteeseen.
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Mainonnan eettinen neuvosto noudattaa Kansainvdlisen kauppakamarin
mainonnan kansainvalisid perussaantoja. Ndiden saantéjen mukaan:

1. Mainos ei saa millaan perusteella alentaa, vaheksya tai halventaa ihmista hanen rotunsa,
kansallisen alkuperdnsd, uskonnollisen vakaumuksensa, sukupuolensa tai ikansa
perusteella eikd antaa hanesta kaavamaista tai muulla tavoin loukkaavaa kuvaa.

2. Mainos on hyvdan markkinointitavan vastainen, jos
a) naista tai miestd kdytetddn katseenvangitsijana tai seksiobjektina ja sukupuolta
kdytetdan alentavalla, vdaheksyvalld tai halventavalla tavalla;

b) naista tai miestd kdytetddan seksiobjektina tai asiattomasti katseenvangitsijana eika
silld ole mainostettavan tuotteen tai palvelun kanssa mitdan tekemistd; tai

c) mainoksessa on seksuaalisia vihjailuja tahi lupauksia, joilla ei ole mainostettavan
tuotteen kanssa mitadn tekemista.

3. Mainos on hyvdn markkinointitavan vastainen, jos siind vditetddn tai vihjataan, etta
toisen sukupuolen asema on sosiaalisesti, taloudellisesti tai kulttuurisesti alempiarvoinen
kuin toisen, tai jos mainoksessa yllapidetdadn kaavamaista roolikasitysta siitd, mikd on
tyypillista tai tunnusomaista naisille tai miehille tai heiddn persoonallisuudelleen tai
tyoskentelylleen.

4. Mainos ei ole hyvan markkinointitavan vastainen vain sen vuoksi, ettd siind esiintyy
vahdpukeisia tai alastomia ihmisid, jos heitd ei ole kuvattu alentavalla, vaheksyvalla tai
halveksivalla tavalla.

Lahde: www.keskuskauppakamari.fi

Naisten asemaa ja tasa-arvoa tiedotusvilineissid voidaan edistdd niin kansalli-
sesti kuin kansainvalisestikin. Unesco, Euroopan neuvosto ja EU:n naisten
oikeuksien valiokunta ovat julkaisseet suosituksia seksistisen kielen valtta-
miseksi. Ohjeissa painotetaan erityisesti kasvatuksen, koulutuksen ja tiedon-
vilityksen vastuuta.

Suomessa Julkisen sanan neuvosto, Mainonnan eettinen neuvosto ja
Kuluttajavirasto huolehtivat yleisten normien laatimisesta ja niiden toteutu-
misen seuraamisesta.

Hyvin tavan vastaiseksi, hdiritseviksi, tasa-arvoa loukkaavaksi tai epa-
eettiseksi koetusta mainonnasta voi tehdd selvityspyynnon niille tahoille.
Niiden paatokset ovat lausuntoja, jotka koskevat lihinnid mainosten sisal-
tod. Markkinatuomioistuin sitd vastoin voi kieltdd harhaanjohtavan tai sopi-
mattoman mainoksen esittimisen.

Myos yksittdisten kansalaisten ja kansalaisjarjestojen toiminnalla on
merkitystd median sisdltdjen muovaamisessa naisystavallisempaan suuntaan.
Epédkohtien esiin nostaminen ja yleisiin asenteisiin vaikuttaminen tuottaa
usein tulosta.

Naisjdrjestojen toiminta sai Suomessa aikaan sen, etti valtalehdistoon
kuuluvat piivilehdet ovat lopettaneet seksi-ilmoitusten julkaisemisen sivuil-
laan. My0s julkisen tilan valtaaminen kaupalliselle seksuaalisuudelle on saa-
nut monet kampanjoimaan titd toimintaa vastaan.
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Mainontaa voidaan pitda seksuaa-
lisena hairintdna silloin, kun se
koetaan loukkaavana tai vastenmie-
lisend, eika siltd voi arkieldamdssa
valttyd. Visuaalista hdirintda ja
ahdistelua ei ole Suomessa yleisesti
kriminalisoitu. Tasa-arvolaki ottaa
nykyisessda muodossaan huomioon
ainoastaan tydeldmdssa tapahtuvan
hdirinnan.

Naisjéirjestojen toiminta sai Suo-
messa aikaan sen, ettd valtaleh-
distoon kuuluvat pdivdilehdet ovat
lopettaneet seksi-ilmoitusten jul-
kaisemisen sivuillaan.



Blondivitsejd

Miksi 17 blondia seisoo kapakan edessd?
- Koska ovessa lukee, ettd tdytyy olla 18
ennen kuin pddsee sisddn.

Mitd eroa on blondilla ja koiralla?
- Koiraa ei voi kusettaa puhelimessa.

Blondi meni uimaan. Kun vettd oli napaan
asti, blondi sanoi:
- Nyt meni yli ymmdrryksen.

Miksi blondi ei voi uida sammakkoa?
- Hdin kddntyy aina seldlleen.

Mitd eroa on blondilla ja Ferrarilla?
- Ferraria ei lainata kaverille.

Otteita Krisseltd

"Jos sulla on joku liian hyvinndkoinen bestis
ni leikkaa salaa sen hiukset.”

"Ald himoitse lGhimmdisesi miestd paitsi jos
se on joku ihan mieleton!”

"Md tykkddn eniten ystdvistd jotka ei puhu
aina ittestddn vaan enempi musta.”

"Eldmd on parasta ku ympdrilld on ihania
ystdvid ja niiden ihania kundikavereita.”

Mun ystavii. Ystavdni-kirja by Krisse. 2004.
Kasikirjoitus Krisse Salminen ja Minna von Reiche.
Krisse on Ruutunelosen ohjelma. WSOY.

Mainonnan eettisen neuvoston lausunnot 2003

Asiasisalloltadn Media-aloittain

Sukupuolten vélinen tasa-arvo 52 % Sanoma- ja aikakausilehdet 32 %

Lapset, vékivalta, vaaralliset tilanteet 13 % v 34 %

Toisen maineen hyvaksikdytto 3% Ulkomainos 18 %

Muu hyvén tavan vastaisuus 32 % Suoramainos 8 %
Elokuvateatterimainos 3%
Monen median mainos 5 %

Ldhde: www.kauppakamari.fi

6.3. Visuaalista hairintaa?

Seksuaalisuuden kaupallistuminen heijastuu monin tavoin normaaliin arki-
elamain. Julkisilla paikoilla esitettyjen mainosten eroottisuus ja seksuaali-
nen alleviivaavuus on lisiantynyt. Vihapukeiset naiset kadunvarsimainon-
nassa ja mainonnan irrallisuus markkinoitavasta tuotteesta ovat herittineet
paljon keskustelua. Julkiseen tilaan soveltuvan mainonnan sananvapautta
on my0s kyseenalaistettu — oikeuttaako kaupallinen hyoty rajattoman ilmai-
sun vapauden?

Sananvapautta on pohdittu enimmikseen aikuisten kokemusten kautta.
Mainonta ja sen valittimat mielikuvat vaikuttavat kuitenkin erityisesti las-
ten ja nuorten ajatusmaailman muotoutumiseen. Lapsilla tulee olla oikeus
paitsi fyysiseen koskemattomuuteen my6s mahdollisuus mielikuvamaailman
luomiseen ilman ylitsepursuavia seksuaalisia ja pornografisia arsykkeita.
Talla hetkelld julkisilla paikoilla olevat mainokset ja ilmoitukset sekd porno-
kauppojen ikkunat ovat tdynnd aineistoa, joka vaaristdd ja yksipuolistaa las-
ten kasityksia seksuaalisuudesta.

Seksistiset naiskuvat

Mediassa suhtaudutaan yhi sallivammin seksuaalisen aineiston levittimiseen
ja pornografisia elementteja sisiltdviin tuotteisiin. Naisten aseman kannalta
tdma on huolestuttavaa.

PEKINGIN ASIAKIRJA nimedd seksististen stereotyyppien esittimisen me-
diassa naisiin kohdistuvaksi syrjinnidksi. Tdma on uusi piirre verrattuna
aiempiin ihmisoikeusasiakirjoihin. Asiakirjassa myos korostetaan naisten
tasapainoisen ja monipuolisen kuvaamisen tirkeyttd ja kehotetaan lopet-
tamaan naisten esittiminen miehid alempiarvoisina, seksiobjekteina tai
kauppatavarana. Téillainen menettely katsotaan naisia alentavaksi ja louk-
kaavaksi. Uutta on myos se, ettd hallituksia kehotetaan sdatimain lakeja
pornografian seka naisiin ja lapsiin kohdistuvan vakivallan esittimisen esta-
miseksi kaikissa joukkoviestimissa.
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Pornografia

Moni nainen kokee pornokuvat ahdistavina. Ei siksi, ettd ne kuvaavat seksid, vaan koska
ne tuntuvat henkilokohtaisilta ja kaventavat naisena olemisen mahdollisuuksia. Kuva
pakottaa reagoimaan: Millainen mind olen? Millainen minun tulisi olla?

Pornografia kuuluu muun muassa perustuslain suojaaman sananvapauden piiriin. On
kuitenkin hyva muistaa, ettd sananvapaus on ennen muuta poliittinen perusoikeus.
Kansanvaltaisen yhteiskunnan perusteisiin kuuluvat vapaa tiedonvilitys ja vapaa julkinen
kansalaiskeskustelu. Se, ettd sananvapaus kattaa kaikenlaiset viestit niiden muodosta,
sisallosta ja tarkoituksesta riippumatta, ei tarkoita, ettd kaikki viestit nauttisivat saman-
tasoista suojaa. Pornografia sijoittuu selkedsti sananvapauden reuna-alueelle.

Talld hetkelld Suomessa rangaistavaa on ainoastaan lapsipornografia, vakivaltaporno-
grafia ja eldimeen sekaantumista kuvaava pornografia. Rangaistavuutta perustellaan silld,
ettd materiaalin valmistaminen edellyttaa sellaisia tekoja, jotka on rikoslaissa erikseen
saadetty rangaistavaksi, kuten vakivalta. Lisdksi pornografian kriminalisoinnissa paino-
piste on haluttu siirtda lasten suojelemiseen.

Pornografiaa koskeviin sadnnoksiin lukeutuu myds sukupuolisiveellisyyttd loukkaavan
markkinoinnin kielto. Sdannoksen tarkoituksena on, ettd ihmiset voisivat tavanomaisissa
eldmantilanteissa vilttyd kohtaamasta pornoa. Pistdytyminen tavallisessa kioskissa ker-
too, ettd tdma tavoite on kaukana toteutumisesta.
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Miten hiukset kampaisin?

Onpa ollut taas rankka viikko
tuulettumaan tdytyy tdstd ldhted
juhlimaan ja ystdvid tapaamaan
viimeiset kuulumiset vaihtamaan
Mukavaa on arki tdilleen katkaista

mut yksi pulma ennen sitd pitdd ratkaista:
mitkd vaatteet pukisin

mitkd kengdt laittaisin

minkd laukun ottaisin

miten hiukset kampaisin?!

Kiharat vai suorat - en osaa valita
molemmissa on omat hyvit puolensa

vai oisko leteissd enemmdn menoa
varsinkin jos tekee mieli tanssia

vai laittaisinko vdhdn lisdd varid

no, se riippuu aika paljon illan fiiliksistd!
Vield nditd ehtii tdssd funtsia

kun aikaa on vield monta tuntia

monta mekkoa ja kenkdd kokeilla

oikeaa piletunnelmaa hakea

Mukavaa on arki tdilleen katkaista

mut yksi pulma ennen sitd pitdd ratkaista:
mitkd vaatteet pukisin

mitkd kengdt laittaisin

minkd laukun ottaisin

miten hiukset kampaisin?!

Otsatukka edessd vai korvan takana
kummalla on helpompi suudella

vai kietoisinko trendihuivin

hiusten peitteeksi

tai sitten pelkkd foonaus vois olla rennompi
ponnari, auki vai iso peruukki

vai veddnkd pddni kokonaan kaljuksi?
Mukavaa on arki tilleen katkaista

Jja tdtd tyylipulmaa jélleen kerran ratkaista:
tuohon mekkoon pukeudun

nuo kengdt valitsen

tuon laukun olkaan pujotan

Jja hiukset...

...hmmm, en vield tiedd

kuten en yleensdkddn

tdssd vaiheessa iltaa!

Impivaara. Feministinen lauluyhtye 2002.
San.Tuuli.

Tehtavia

10.

11.

12.

13.

Naisia ja miehid kdsitellddn mediassa usein eri tavoin.

Tutkikaa naisia kasittelevia lehtiartikkeleita ja uutisia. Millaisen kuvan ne antavat naisesta?
Mitd jutuissa jatetddn ehka kertomatta?

Vertailkaa tv-uutisissa esiintyvid naisia ja miehid. Missd rooleissa heiddt esitetddn? (esimerkiksi
asiantuntija, kuvituskuva jne.) (AI)

Tutkikaa ryhmittdin yhta kokonaista sanomalehted. Laskekaa naisten ja miesten kuvien mdara osas-
toittain. Lisdtkda yhdeksi osastoksi mainoskuvat.

Millaisena naiset ja miehet kuvataan?
Milld osastolla on eniten naisten kuvia, entd miesten? Mitd tdsta padttelette?
Tehkaa tutkimustuloksistanne diagrammi. Onko eri lehtien valilld eroja? (AL, MA)

Tutkikaa seuraavia sanomalehtien lauseita. Miten niissd ndkyy kielen piilomaskuliinisuus? Etsikaa
sanomalehdistd lisad esimerkkeja.

"Suomalaiselle alkoholi tarkoittaa paria pulloa keskiolutta saunan jdlkeen. Ne nautitaan kotona vai-
mon kanssa lottotuloksia odotellessa”, Piispa sanoo. (HS)

Laheisessa kalaravintolassa poydat notkuvat katkaravuista. - - Asiakkaat ovat kiinalaisia, hyvin pukeu-
tuneita perheenisia vaimoineen ja lapsineen. (HS)

Highwayn ihmis- ja naissuhteet ovat palaneet tietenkin karrelle. (HS)

Hearstin arkkitehtina toimi ansiokas naisarkkitehti Julia Morgan San Franciscosta. (IS)
Pddhenkild on kimed-ddninen ja ilmeisen lahjaton naisihminen. (HS)

(AT)

Verratkaa naistenlehtien antamaa kuvaa naisen arjesta ja kiinnostuksen kohteista oman ditinne tai
naispuolisen tuttavanne arkeen. Mitd havaintoja teette? (AI, TERVEYSTIETO)

Kerdtkda lehdistd naisten kuvia ja ryhmitelkda kuvat teemoittain.
Kirjoittakaa jokaiselle kuvalle tarina.
Valitkaa jokainen yksi kuva ja kirjoittakaa kuvalle kuvateksti.

Tehkaa kuvista, tarinoista ja kuvateksteistd kollaasi. Mitd ajatuksia eri kollaasit herdttavat? Mita
arvoja kuvista valittyy? (KU)

Tutkikaa eri vaateliikkeiden mainoksia. Millaisena ne esittavat naisen/tyton? Mitd viesteja ne valit-
tavat? Miten arvelette mainosten vaikuttavan aikuisiin, nuoriin ja peruskoulunsa aloittaviin lapsiin?
Raportoikaa havaintonne mainostajalle. (AI, TERVEYSTIETO)

Analysoikaa ryhmissa eri tv-sarjoja. Millaisia nais- ja mieskuvia ne valittavat? Loydatteko roolihah-
moista realistisia esikuvia itsellenne? Perustelkaa valintanne. (AI)

Listatkaa lastenohjelmien padhenkil6itd. Laskekaa, kuinka monta tyttéa on padhenkilond ja kuinka
monta poikaa. Tehkaa vertailutaulukko, johon sijoitatte padhenkiloiden kyvyt ja ominaisuudet, ase-
man yhteisossa sekd henkildiden vdliset ihmissuhteet. Mitkd ovat tyypilliset sankarin ominaisuudet?
Voiko tytto olla sankari? (AI)

Millaisena vitsit esittelevdt tyypillisen blondin? Mitd blondivitsit kertovat suhtautumisesta naisiin?
Saako blondivitseistd loukkaantua? Miten koomikko Krisse Salmisen esittdamd blondi eroaa vitsien
blondeista? (AI)

Saako nainen olla hauska? Miten naisten omat tekstit ja tv-ohjelmat ironisoivat tai kritisoivat stereo-
tyyppisid naiskuvia? Etsikda sekd kotimaisia ettd ulkomaisia esimerkkeja. (AI)

Selvittdkdd, mitd tarkoittaa visuaalinen hdirintd. Etsikdd esimerkkejd, miten visuaalinen hdirintd
nakyy omassa ymparistdssanne. Saako kuvista loukkaantua? Olisiko ndihin asioihin syytd puuttua?
Millainen vaikuttaminen olisi tehokkainta? (AI, HY, ET)

Millaiset elementit mainoksissa loukkaavat tasa-arvoa? Suunnitelkaa ja toteuttakaa kaksi hammas-
harjamainosta (radio-, tv- tai lehtimainos), joista toinen loukkaa tasa-arvoa ja toinen ei. (AI, KU)

Lukekaa osion runot ja katkelmat. Mitd ne kertovat naisen eldmastd ja vapaudesta olla nainen? (AI)

6. NAISET JA MEDIA * 81



