ARTIKEL

AJOURNERAD JOURNALISTIK

BEHOVER OMSTART

Nu racker det inte langre med att stoppa tidningspressarna. Det ar dags att ajournera hela journalistiken, tanka och
starta om. Det behdvs ett nytt och béattre satt att géra gammal god relevant och lasvard journalistik. Saval i ord, bild,
ljud, video som i hypertext med helt nya medieformat och pa gamla och nya medieplattformar. Ari Nyqvist havdar att
vi behover traditionell journalistik aven i ett forandrat medielandskap.

Text: Ari Nykvist

nder de senaste tio dren har olika experter och
forskningsinstitut forutspatt att dagstidning-
ens dod lurar bara ndgra fa staplande steg
bakom hornet. En av de mer trovérdiga och
multidimensionella spddomarna (futureex-
ploration.net) siar att dagtidningen i Finland senast ar 2021
inte ldngre ur marknadens (allmdnhetens?) synvinkel &r
ett signifikant massmedieformat. Och faktum &r att antalet
prenumeranter och annonser, dagstidningens existentiella
fundament, ar for ar sjunker i s& gott som alla lander. Det
kombinerat med okade tryck- och distributionskostnader
och allt hérdare (dven lokal) nyhets-
och annonskonkurrens fran nétet med
jattar sasom Google och Facebook i
spetsen, har fatt mediekoncerner sa-

digare som ur det allménna béstas synvinkel fritt och kritiskt
professionellt bevakar och granskar den pdgédende nedmon-
teringen av den solidariska nordiska valfardsstaten. Bara for
att ndmna ett exempel pa ett allt viktigare granskningsansvar
som idag vilar pa allt farre och vekare journalistaxlar. Kultur-
bevakningen kunde vara ett annat exempel.

Vad ar hogkvalitativ journalistik?

I den pagdende "vad da gora at detta”-diskussionen talas det
ofta om tva helt olika 16sningar pa problemet. Antingen att
till exempel via statliga atgirder garantera en fortsatt hog-
kvalitativ samhaéllsrelevant men dyr granskande journalistik
eller att snabbt ga in f6r det som kallas Journalistik 3.0. En ny
journalistik dédr publiken men ocksa till exempel olika fore-

som HSS Media i Osterbotten och KSF - Proplemet med Journalistik 3.0 ar att den

Media i Nyland att ta till gamla bepro-

vade saneringsmetoder. Uppsédgningar, for léngt lagger det publicistiska ansvaret

sammanslagningar, ateranvdndning
och utbyte av redan publicerade artik-
lar mellan olika tidningar och webbsi-
dor och storre fokus péa en snabb och
ytlig skrdpmatjournalistik som kost-
nadseffektivt fyller bade tidningsspal-
ter, hemsidor och mobilskdrmar med bra 7-sekunders mate-
rial. Det vill sdga sdnt som gor att vi atminstone sju sekunder
(snittlingden pa ett tv-nyhetsklipp) tittar pa det vi tagit fram
pé skdrmen innan vi klickar vidare till ndsta godispéase.

Gammal god journalistik?

I det hér akuta ekonomiska nodlaget for néstan alla dagstid-
ningar till exempel i Finland, sparas det alltsé varje ar dven
pé tidningsredaktionerna; pé special- och allménreportrar,
pé inhoppare och frilansare, pa duktiga och kunniga journa-
lister i allménhet. Det finns alltsd betydligt mindre resurser
dn tidigare for "gammal god dagstidningsjournalistik”. Och
tidningsdgarna talar numera hellre om innehallsproducen-
ter 4n om journalister eller redaktdrer. Samtidigt som det
inom ekonomi, kommun och stat och politik i allmédnhet i
Finland pagar stora men svérbegripliga och radikala refor-
mer och fordndringar, finns det alltsa farre journalister &n ti-

pa mottagaren sjalv.

tag samarbetar med mediehusen. Det hir via sociala medier,
med crowdsourcing och funding, via interaktivitet och sa
kallad kurering av olika texter 6ver alla olika medieplattfor-
mar och format for att snabbt och billigt kunna producera
det som intresserar den stora allménheten. Problemet med
Journalistik 3.0 4r att den for langt lagger det publicistiska
ansvaret pa mottagaren sjélv. Att de professionella journalis-
terna avsdger sig en for stor del av det gamla grundldggande
journalistidealet ddr journalistikens integritet dr en central
utgdngspunkt. De trendiga nyckelorden i Journalistik 3.0 dr
i stdllet, forutom de ovanndmnda, transmedialt berdttande,
crossmedia marketing, advertorials, digitala kopstigar, inne-
héllsmarknadsforing, digitala ekosystem. Trenden sédgs ocksd
vara att journalistiken pa 2010-talet snabbt gar 6ver till att allt
mer konsumeras via bloggar, vloggar och podcasts och sociala
medier i allménhet. Och att allt fler yngre mediekonsumenter
har Facebook och Twitter som sin enda nyhetskanal.
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Fick for ovrigt just en tweet om att SVT:s reporter i
Grekland hjélpte en syrisk flyktingpojke att fly till
Sverige dér han nu gar i skola. Annu ett nytt intres-
sant inslag i journalistrollen pa 2010-talet.

Problemet med ovanstdende tva losningar pa dagstid-
ningskrisen och inom hela journalistiken ar att bada &r re-
sultat av ett forstelnat slentrianmaéssigt tdnkande. Epitetet
hogkvalitativ journalistik anvdnds ofta av alla andra &n 14-
sarna och mottagarna sjilva. Hogkvalitativ journalistik som
bara fa hittar, ldser och forstar kan inte vara bra journalistik.
Ar en artikel automatiskt hogkvalitativ journalistik om den
ar fylld av substans, fakta och relevans? Eller &@r bra journalis-
tik ocksa att pa ett lattldast och underhdllande sétt presentera
hela verkligheten &t sd ménga som mojligt utan att géra det
till underhéllning? Hogkvalitativ journalistik uppnds endast
om journalisterna fortsitter sta pa folkets, pd ldsarnas sida
da de at oss och ingen annan berédttar om vad makteliterna
inom ekonomi, politik och kultur hittar pa i det dolda.

Journalistens ansvar infor allmanheten kvar

Trots alla nya och viktiga mojligheter dagens interaktiva digi-
tala (mass)kommunikation ger massmedier och journalisti-
ken att samarbeta och interagera med mottagarna, minskar
inte journalistens traditionella moraliska och yrkesetiska
ansvar infor allménheten. Det vill séga att pa ditt och mitt
och vart allas gemensamma uppdrag kritiskt och fritt gran-
ska och sd objektivt och ldttlast som maojligt beratta for oss
om radande makthegemonier, om deras beslut och om deras
konsekvenser for oss.

Kurerad (medborgarjjournalistik

Darfor behover vi mer dn ndgonsin journalister som klarar
av att bade skriva till och for oss vanliga ldsare och att sam-
arbeta med oss. Vi behover professionella journalister som
kan sociala medier och som kan transmedia och crossmedia
storytelling pa olika multimediala plattformar med olika for-
mat. Som dessutom samtidigt har en bra och personligt far-
gad penna eller pensel (med sa neutrala farger som mojligt)
och som kan béde ljud, bild, video och hypertext. Och som
till raga pa allt &ven har en fast och orubbad tro pa att demo-
kratin och social réttvisa inte klarar sig utan journalister som

44 |IKAROS 3-4.14

kan forska, grdva, sammanstélla, ta reda pa, koppla ihop,
granska, kritisera och ifragasétta rddande makthegemonier
inom ekonomi, politik och kultur.

En del av journalistiken har alltid varit och 4dr idag mer 4n
tidigare att citera, "klippa och klistra” och att kurera (omredi-
gera, sammanstdlla, forbattra, kommentera) fardigt medie-
innehall. Och attidag att gora det via sociala medier tillsam-

Hogkvalitativ journalistik
som bara fa hittar, laser
och forstar kan inte vara
bra journalistik.

mans med publiken och enskilda kunniga mottagare. Men
parallellt med det behovs alltsd fortfarande integritetssak-
rade, fritt och sé objektivt som mojligt tdnkande och hand-
lande "edsvurna” journalister. Oberoende journalister vars
medieinnehall sedan kan och ska kureras, delas och kritiskt
granskas i sociala medier av dig och mig och av alla medbor-
gare som fortfarande vill paverka samhaéllsutvecklingen.

Journalister ska just ddrfor ocksd i fortsdttningen var-
ken vara maktens eller folkets kommersiella tandldsa och
skotsamma famnhund men fortfarande demokratins bitska
och lyhorda vakthund. Och till alla mediemoguler: en sddan
morrande och lite vild hund séljer dessutom bra mediein-
nehall ocksa pa nétet och i morgon.

Ari Nykvist, universitetslarare och
PD, ansvarar for biamnet mass-

kommunikation vid Abo Akademis
Fakulteten for samhallsvetenskaper
och ekonomi i Vasa.




