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AKTUELL FORSKNING

KOPCENTRET OCH MANNISKAN:
KAN EKONOMISKA VARDEN SAMEXISTERA
| HARMONI MED OVRIGA VARDEN?

Idag kan vi hitta képcentra som férnekar sin huvudsakliga ekonomiska funktion och pastar sig existera for hela

manniskan och inte endast for konsumenten i 0ss. Denna utveckling speglar en central politisk spanning idag

mellan ekonomiska och ovriga varden.

Text: Anna-Maria Murtola

ar Victor Gruen i mitten av 1900-talet skapade

de forsta moderna kopcentren hade han tidnkt

sig att de skulle agera en social funktion. De

skulle bli estetiskt tilltalande miljoer ddr eko-

nomiska funktioner kom samman i ett soci-
alt utrymme for att understdda minsklig samvaro. Gruens
bakgrund lag i arkitektur och han hade
nagot av en utopisk ide om hur den
manskliga tillvaron kunde forbéttras
med hjélp av planering av den fysiska
miljon som omringar henne.

Kopcentret har idag intagit en cen-
tral plats i vara vardagliga liv. Det sdgs
att vi lever i ett konsumtionssamhélle
dér konsumtion, snarare dn produk-
tion, ligger i centrum. I kdrnan for savil
ekonomiskt som socialt och politiskt
liv ligger till hog grad konsumenten.
Yiannis Gabriel och Tim Lang pape-
kar att konsumenten férkroppsligar en
fundamental modern logik: ritten att
vélja. Idag vill vi kdnna oss fria att vilja
och vill inte bli patvingade nagot vi inte
sjélv valt. Kanske kan denna utveckling
delvis sparas till den massproduktion
av konsumtionsvaror som med allt till-
tagande takt har 6versvimmat vart vés-
terldndska samhalle under det senaste
arhundradet och den odkade valmoj-
lighet for den enskilda individen som
denna oversvamning medfort.

Fran att ursprungligen ha planerats att inta en plats som
en del av var vardagliga miljo, har kdpcentret idag févand-
lats till ett centralt séte for var spirituella existens, sa kallade
‘konsumtionskatedraler’, och for vart politiska engagemang i
och med idén om konsumentmedborgarskap, vilket innebar
att konsumenten kan utova sin medborgerliga rattighet ge-

Utover sitt sterila och trakiga
utseende har det ocksa
kritiserats for sitt ekologiska
fotspar, for sin presentation
av ett privat utrymme som
om det vore offentligt, for

sin imperialistiska funktion
och for kommersialisering av
manniskolivet mer generellt.

nom att rosta’ via sina inkopsbeslut. Men képcentrets infly-
tande pd vart lividag gar djupare &n sa.

Vad som hdnde med Gruens modell i hdnderna pa de
fastighetsutvecklare som tog 6ver kopcentrumsindustrin var
knappast vad Gruen tinkt sig. Modellen kom genom dren att
finslipas och férdndras till att besvara utvecklarnas specifika
finansiella intressen, inte allmdnna ménskliga behov. Kép-
centrumsindustrin skapade sina egna stodorganisationer,
ochimed centraliseringen av utvecklingen féorvandlades den
ursprungliga  kop-
centrumsidén till en
dkta ‘konsumtions-
maskin, en standar-
diserad modell for
effektiv konsumtion.
Den blev darmed
ocksa en néstan risk-
fri investering med
garanterad avkast-
ning. Detta forklarar
ocksd  kopcentrets
popularitet och
snabba utbredning,
forst i Nordamerika
och sedan resten av
vidrlden.

Kopcentra liknar
alla varandra. De
ar positiva och be-
kvdma miljoer, men
samtidigt ocksa ste-
rila och trdkiga ut-
rymmen vars huvud-
sakliga funktion &r
att uppmuntra till konsumtion. Konsumtion ar deras raison
d’étre. Darmed maste tillvaron i dessa utrymmen huvudsak-
ligen snurra kring konsumtion av olika slag.

Det dr ddrmed inte forvanande att képcentret kritiserats
pa manga punkter. Utover sitt sterila och trakiga utseende
har det ocksa kritiserats for sitt ekologiska fotspdr, fér sin

2.11 IKAROS 25



presentation av ett privat utrymme som om det vore offent-
ligt, for sin imperialistiska funktion och f6r kommersialise-
ring av ménniskolivet mer generellt.

Med tanke pa kopcentrets fenomenala utspridning over
vérlden och den kritik som riktats mot det ar det heller inte
konstigt att vi idag stoter pa det sa kallade ‘doda kopcentra’.
Allt fler képcentra har tappat sin dragningskraft och kdpcen-
trumsindustrins centralorganisationer har insett problemet
och uppmanar kdpcentra att hitta pa nya sétt att ateruppliva
sig.

I forsoket att ateruppliva sig &r den mest patagande stra-
tegin en omdefiniering ddr kdpcentra presenterar sig som
mer 4n ett kopcentrum, som ett underhéllningskomplex el-
ler turistmal. Hér star upplevelser och spektakel i centrum,
allt fran olika tema- och musikevenemang till inbyggda noj-
esfdlt. Denna utveckling ekar det som idag kallas upplevelse-
ekonomin, diar ekonomisk aktivitet bygger pa produktion av
upplevelser snarare 4n traditionell varuhandel.

Denna upplevelsestrategi har ocksd redan mott mot-
stand och anklagats for savil produktion av meningslosa
upplevelser som for att kapitalisera
pé ménniskans innersta vdasen. Denna
kritik har inte heller gatt kopcentrums-
utvecklare forbi. Allt fler avdem har in-
sett viardet av att respektera méanniskan
som mer dn endast en konsument att
ta ut pd en aktur. Istéllet for storslagna
men kanske nagot tomma upplevelser
forsoker de skapa en miljo som inte en-
dast snurrar kring konsumtion, en mil-
jo som innebdr en mer betydelsefull so-
cial samvaro dn endast ett springande
fréan en affar till den nédsta, en milj6 som
innehéller element av kultur, utbild-
ning och ovriga funktioner som inte
noédvéandigtvis dr direkt kommersiella i
sin natur. Denna utveckling kan fortas
som produktion av autenticitet, dar
man till synes dtminstone avstar frén
direkt instrumentalisering av méannis-
kan och manipulering av konsumen-
tens aktivitet, och istéller forsoker res-
pektera manniskan som helhet.

Hiér kan vi kanske identifiera négot
av en retur till Gruens ursprungliga idé
av kopcentrets funktion som mer dn en konsumtionsma-
skin, dér inte endast ekonomiska védrden, konsumtion och
varuutbyte stdr i centrum. Men till vilken utstrickning kan
kopcentra folja ett bredare perspektiv pa ménniskolivet?

Under flera ars tid studerade jag utvecklingen av ett spe-
cifikt kopcentrum dar harmoni mellan ekonomiska och 6v-
riga virden férkunnades som utgangspunkt for hela projek-
tet. Men som det blev klart under projektet sa kan en sddan
harmoni inte existera i ett projekt vars existens dr beroende
av dess finanisella framgéng och avkastning for investerare.
Under en kapitalistisk modell kommer de ekonomiska vér-
dena i sista hand att trumfa 6vriga vdrden. Att pdstd nagot
annat dr onsketdnkande.

Aven om ett képcentrum gér ansprék pé att erbjuda ak-
tiviteter som inte direkt kan anses kommersiella sd dndrar
dessa inte den underliggande logik som képcentret bygger
pé: kapitaltillvaxt. Utgor inte upplevelserna och de autentis-
ka elementen i sista hand 4nda huvudsakligen forsok att dra
fler konsumenter till kopcentret, med hopp om att de trivs
och spenderar maximalt med tid och pengar ddr? Och utgor
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Denna utveckling ekar det som
iIdag kallas upplevelseekonomin,
dar ekonomisk aktivitet bygger
pa produktion av upplevelser
snarare an traditionell
varuhandel.

detta inte i sin tur kommersialisering av upplevelse och au-
tenticitet dér dessa attribut blir de kommoditeter som kon-
sumenten forvéntas investera i, pa ett eller annat sitt?

P& 1960-talet kritiserade Herbert Marcuse framvaxten av
den sa kallade ‘endimensionella ménniskan, en méanniska
vars tillvaro cirklar kring konsumtion i ett samhélle dér alla
manskliga védrden reduceras till sin ‘minsta gemensamma
namnare, dvs. varuformen. Det 4r denna tendens att re-
ducera diverse ménskliga virden till ekonomiskt vérde, det
vill sdga kommersialisering, som kritiserats pa manga hall.
Delvis handlar detta om en kritik av instrumentalisering av
manniskolivet, delvis om en kritik av passivering. Upptagen
av sina kommoditeter skiftar individens uppmaérksamhet
bort frén de storre och viktigare frdgorna i liv och samhalle.

Men vi lever inte i ett helt endimensionellt samhdlle. Det
kopcentrumsindustrins utveckling bevittnar dr en pagaende
kamp mellan ekonomiska och ovriga vdrden, dar kdopcen-
tren med sina upplevelse- och autenticitetsprojekt forsoker
besvara kritiken av kopcentrens reduktiva ekonomiska funk-
tion och skapa négot av en harmonisk sfar dér olika vdrden
till synes kan samex-
istera.

Spédnningen mel-
lan ekonomiska och
ovriga vdarden utgor
idag grunden for
en central politisk
dragkamp. Som kop-
centrumsexemplet
pavisar dr det inte
endast en marginal
grupp som dr med-
veten om virdekon-
flikten, utan till och
med koépcentrums-
utvecklare forsoker
aktivt 16sa den ge-
nom att skapa kop-
centra som &4r mer
humana till sin natur
och mindre kom-
mersiella till sitt ut-
seende. Aven om det
dr viktigt att inse den
sociala funktion som
kopcentra kan spela ar det vésentligt att komma ihag de
strukturella begransningar som denna konsumtionsmodell
medfor. Kopcentret, som det drivs idag, d&r huvudsakligen ett
instrument for kapitaltillvéxt.

Samtidigt som kdpcentra férsoker betjina ménniskan
som mer dn en konsument behandlas ménniskan i livets an-
dra sfiarer — studerande, patienter — paradoxalt nog allt mer
som konsumenter, med friheten att vdlja mellan de produk-
ter som finns tillgédngliga. I denna utveckling ar det lika vik-
tigt att komma ihag att stédlla frdgan: vems intressen dr det
som betjédnas, i ldngden?
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