TEMA: BARNDOMEN - DET FRAMMANDE LANDET?

AXPLOCK: Skrivet i hjarnorna

en tyske psykologen Hans-

Georg Héusel uppger (en-

ligt referat av Sture Gadd,

HBL 5.1.08) att "hjdrnfors-

karna dr overens om att
80-90 procent av alla kopbeslut fattas pa
grund av omedvetna faktorer, alltsd utan
den férnuftsméssiga bakgrund som gjor-
de att kunden alls gick till butiken”.

Jag gjorde ett 6verslag over vara inkop
under december: nagra rundor till mat-
butiken, det mesta koptes enligt lista. Vi
forsokte undvika det klassiska misstaget

att inhandla mera julmat dn man verk-
ligen kommer att kunna 4ta, men helt
lyckas man ju aldrig. Julgran, som vanligt.
Fornuftigt nog har vi kommit éverens om
att de vuxna bara utvaxlar négra symbo-
liska presenter s& det blev inte dyrt. Till
barnbarnen nagra bocker (helt OK tycker
jag) och ett slags dockhus for sma plast-
djur (enligt 6nskelista). P& nitet bestéllde
jag ett par fackboker (néja, den ena skulle
jag ha klarat mig utan) och en argéng
Krazy Kat (definitivt ett bra kop!). Fran
apoteket nagra receptbelagda mediciner

—ingen stor chans att impulsa dér!

Allra hogst 10 procent av de har kopen
var ooverlagda. Ar jag alltsi en konsum-
tionsfreak som bryter mot naturlagarna?

Men & andra sidan: vad gommer sig
egentligen bakom uttryck som “omed-
vetna faktorer” och “fornuftsmissig
bakgrund”? Det mesta vi gor kan ur na-
gon synvinkel te sig ooverlagt. Tdnk pa
klimatforandringen och vért energibete-
ende. Hela julkoéret kan vil, om man sa
vill, betraktas som irrationellt. Men det
ar knappast nagot jag skulle be ett team

hjarnforskare avgora.

Eller 4r det s& hdr: om man fogar frasen
"hjarnforskarna har upptéckt” till vilken
som helst utsaga om minskligt bete-
ende, sa blir utsagan omedelbart trovar-
dig. I varje fall om den ocksé i 6vrigt star
i samklang med tidsandan: for faktum é&r
att inbillningen att vi 4r viljelosa offer for
forslagna reklammakare kidnnetecknar
var tid i lika hog grad som forslagna re-
klammakare.

L.H.



